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ABSTRAK

Pembangunan keusahawanan dalam sektor perikanan semakin diberi perhatian pada masa
kini. Pemasaran menjadi unsur penting dalam menjayakan pembangunan keusahawanan.
Elemen-elemen campuran pemasaran boleh mempengaruhi keputusan pembelian
pengguna. Kajian ini dilakukan bertujuan untuk mengenalpasti pembangunan
keusahawanan dalam Persatuan Nelayan Kawasan (PNK) yang memasar produk
perikanan kepada pengguna melalui campuran pemasaran 4P (produk, harga,
tempat/pengagihan dan promosi). Jenis persampelan yang digunakan dalam kajian ini
ialah persampelan rawak mudah di mana seramai 323 orang penduduk Perlis telah
dilibatkan. Penganalisaan data yang dibuat ialah analisa diskriptif dan analisa inferensi.
Keempat-empat elemen campuran pemasaran mempunyai hubungan positif dengan
keputusan pembelian. Bagaimanapun, faktor demografi pengguna didapati tidak
mempengaruhi keputusan pembelian. Ini bermakna bahawa PNK perlu melakukan
inovasi agar pengguna mempunyai persepsi baru terhadap produk ikan kering keluaran

mereka.
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ABSTRACT

Entrepreneurship development in fishery sector has become more important nowadays.
Marketing is important element for successful entrepreneurship development. Marketing
mix elements can influence purchasing decision made by consumers. This study being
done to identify entrepreneurship development in Persatuan Nelayan Kawasan (PNK)
which markets fishery product to consumers, through 4P’s marketing mix (product, price,
place/distribution and promotion). The type of sampling being used in this study is
convenient sampling where 323 peoples in Perlis were involved. Data analyses being
done are descriptive analysis and inferential analysis. All of the marketing elements have
a positive relationship with purchasing decision. However, consumer’s demographic
factors are not influencing the consumer’s purchasing decision. This means that PNK
should do product innovation so that the consumers will give a new perception about

their product.
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BAB SATU

PENDAHULUAN

1.1 PENGENALAN

Walaupun bidang keusahawanan mula mendapat perhatian dan tumpuan pada tahun
1970-an, ia merupakan satu bidang yang masih baru dan terdapat konsep-konsep, model-
model serta teori-teori berkenaan dengannya yang belum dikaji, dibentuk dan diterokai.
Bidang keusahawanan semakin berkembang pada hari ini dan terus mendapat perhatian
dari pelbagai golongan masyarakat. Konsep keusahawanan diperkenalkan di seluruh
dunia melalui pusat-pusat pengajian tinggi yang menawarkan kursus sama ada sebagai
kursus elektif atau membuat pengkhususan dalam bidang ini. Sumbangan pusat-pusat
pengajian tinggi telah menjadikan bidang keusahawanan sebagai satu bidang yang

dinamik dan terus berkembang.

Di Malaysia, pada tahun 1980-an kesedaran terhadap betapa pentingnya keusahawanan
telah menjadi semakin signifikan dengan tertubuhnya Malaysia Entrepreneur
Development Centre (MEDEC) di Universiti Teknologi Mara (UiTM) dan Institut
Pembangunan Keusahawanan (IPK) di Universiti Utara Malaysia (UUM). Pihak kerajaan
juga turut memberi perhatian serius terhadap bidang keusahawanan dengan menubuhkan

sebuah kementerian iaitu Kementerian Pembangunan Usahawan dan Koperasi (KPUK).
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