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ABSTRAK

Pondok Pesantren merupakan sebuah institusi pendidikan berdasarkan
kemasyarakatan (community based education) yang sangat independen dari
pergantungan pada kerajaan (Sulthon, 2006). Menurut Journal Center for
Moderate Muslim Indonesia (2008) terdapat sekitar 15 ribu pondok pesantren
dengan pelajar Islam (santri) aktif lebih kurang 8 juta. Jika pendidikan di sekolah
negeri / swasta masih tiga kali lebih mahal, institusi pesantren adalah satu-
asatunya yang masih merupakan sumber pendidikan dan moral bagi orang-orang
yang tidak mampu (O’Halon, 2006). Sebagai sebahagian utama daripada pondok
pesantren, pelajar Islam mempunyai peranan penting dalam islamisasi di kalangan
umat Islam Indonesia (Azra, 2001). Bahkan diharapkan sebagai Agen
Pembangunan Melalui Dakwah (AMPD), namun dari sisi industri, mereka
dianggap sebagai pasaran sasaran (target market) yang sangat loyal dan Penurut
(Sulthon, 2006). Sejak lama televisyen mempunyai peranan yang sangat dominan
sebagai lembaga komersil penyokong idea pokok kapitalisme (Hidayati, 1998),
iaitu sebahagian besar pendapatan berasal dari iklan (berlaku sejak kerajaan RI
sebagai regulator menghapuskan yuran televisyen tahun 1989). Kebebasan iklan
televisyen di Indonesia semakin terlihat saat kerajaan memberi izin Rajawali Citra
Televisyen Indonesia (RCTI) pada 1990 dan kemuncaknya 23 Januari 1991,
ketika Televisyen Pendidikan Indonesia (TPI), yang menyandang beban
pendidikan, boleh bersiaran iklan terbuka secara nasional (Atmowiloto, 2006).
Sementara iklan-iklan televisyen dikeputusankan secara kreatif dengan budget
triliunan rupiah, dibuat untuk mampu mencuci otak masyarakat (termasuk pelajar
Islam) supaya pola penggunanya berubah sebagaimana yang diharapkan
(Budiasih, 2005). Disinilah terjadi dilemasisasi pada diri pelajar Islam iaitu berdiri
pada dua sisi kepentingan yang jauh berbeza. Kaedah pengkajian yang digunakan
ialah kaedah bauran (mixed), dimana kaedah penyelidikan ini sebagai paradigma
kajian ketiga juga dapat membantu menjembatani dan saling melengkapi antara
kualitatif dan kuantitatif. Melalui pendekatan holistik dengan menghubungkan
fenomena-fenomena yang berlaku daripada pelajar Islam di pondok pesantren dan
mengesahkan pada sumber-sumber penting yang terhubungkait langsung dengan
karya iklan televisyen komersil, para perancang iklan, pereka bentuk, pelajar
Islam dan peraturan program televisyen.
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BAB I

PENDAHULUAN

1.1. Pengenalan

Sistem tertelevisyen di Indonesia bermula pada 25 Julai 1961, ketika
Jawatankuasa Menteri Penerangan mengeluarkan SK Menpen No. 20/SK/M/1961
tentang pembentukan Panitia Persiapan Televisyen (P2T). Pada 20 Oktober 1963,
dikeluarkan Keppres No. 215/1963 tentang pembentukan Yayasan Televisyen
Republik Indonesia (TVRI) dengan Pimpinan Umum Presiden Republik Indonesia
termula, Ir Soekarno. (Depkominfo RI, 2007).

Semasa Orde Baru, kepentingan masyarakat dilindungi daripada kekuatan
iklan televisyen ketika Presiden Soeharto, di depan sidang pleno Dewan
Perwakilan Rakyat, menyampaikan Rancangan Anggaran Perolehan dan Belanja
Negara 1981-1982, menyampaikan: "Untuk lebih memusatkan siaran televisyen
bagi kelancaran pelaksanaan program pembangunan dan mengelakkan kesan-
kesan samping yang tidak menguntungkan bagi semangat pembangunan, saya
telah memberi petunjuk agar mulai 1 April 1981 nanti, siaran iklan di TVRI
dihapuskan."(KPI, 2009).

Iklan televisyen mengalami perubahan bermula ketika kerajaan melalui
Departemen Penerangan mengeluarkan kelulusan untuk siaran terhad, dengan
penonton mesti menggunakan pentafsir kod serta membayar wang langganan.
Kerajaan menghianati dirinya sendiri dengan masih malu-malu ketika memberi

kelulusan penubuhan Rajawali Citra Televisyen Indonesia (RCTI) pada akhir
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